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LULU, G'EST...

Mirella Di Blasio,
ronaariog

Présidente et directrice de création

Entrepreneure haute en couleur aux multiples
talents

Fondatrice et conférenciere en événementiel
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LULU, G°EST AUSSI...

DEUX ANTENNES,

/

MONTREAL ET NG

gt Gaguipes, un seul cogur
Logistique et production internationale

{0 ang d expertise




our deux continents ...

Jotée de racines eurapéennes et américaines, notre fondatrice § est toujours entourée o' un
heureux mefange o employés d origine québecoise et francaise. I état donc tout A fait naturel
Jue cette diversitd s reflate également dans e choix de nos lieux d implantation. Dcouvrez
Lulu, une entreprise québgcoise aliant subtilement | élégance hexagonale & fa créativité et l
Donng humeur québécoise.
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| famille Luly

/

rvenementiel

| excellence depuis 2003
avec plus de 140 000 heures de vo

Grdativits cohérente avec la marque

Au service de IADN ot deg objectifs clients

Production d expériences marquantes

Les convives en parlent !

Gonnecte 4 la technologie

Du prégentiel au virtue

Plan de commandites adapté

ées percutantes pour souligner |'engagement des partenaires

Anne
Saragoss

Directrice Agence Nice

\lanessa
| amercier

Directrice de production

Chayenne
dimenez

Coordonnatrice dvénementiel

Sarah
\ordior

Coordonnatrice événementicl

Maxime
Ruermeur

Directeur des opérations

Mona
Menassa

Directrice de production

Herschelle Francesca
Jourdan

Chargée de projet événementisl

Juliette
Dubreu

Coordonnatrice événementiel


https://luluevenements.com/a-propos/
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| famille Luly
ommunication -

Martin

Associé principal, finance et opérations

Jérdme
Mongeau

Gestionnaire de projets marketing

Marie

- |

Stagiaire en communication

Loan
Claguim

Stagiaire en communication

Gommunication événementielle

Stratégie au service des clents

Image de marque

Notoriéte et croissance

Multiplateformes

Reédaction articles, communigués de presse, réseaux Sociaux

S0

Accossibilitd ot découvrabilitd


https://luluevenements.com/a-propos/

L6s valeurss Luly

AUDAGE
BIENVEILLANGE
FRANGHIDE
INTEGRITE
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Notra Vision

On sait vous poser les honnes questions,

Pour mettre nos idées au service de vos
objectifs.

Plus que de [a poudre aux yeux,

On détient un vrai don d'ubiquité en alliant
parfaitement stratégie et créativite.




N0S services

SEMINAIRES |

LEVEES DE FONDS |
RASSEMBLEMENTS FESTIFS |
LANGEMENTS DE PRODUITS |
S[REET MARKETING |
EVENEMENTS VIRTUELS |
TEAMBUILDING |

TOUT CA ET + e
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blient
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6 mois de production Ly P | !
20 pays representes
2 300 convives en présentiel
+ 5 000 visionnements en ligne
/8 partenaires

100 start-up

170 conférenciers

150 sourires sur le terrain
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http://www.luluevenements.com/Lulu_evenements_X_ALL_IN.mp4
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Client
OF| DESJARDING

Un congres pour 800 financiers

Lancement annuel

24 heures d’evénements en continu
(conféerences, ateliers, gala et party)

Scenographie hors du commun par une
entrée sur scene au travers d’'un écran
démesuré

Technique audiovisuelle avancée avec
intégration multimédia de contenus variés
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Client
CENERAL CIVIL AVIATION AUTHORITY

Projet clé en main en seulement 45 jours de
production

Transformation du Palais des congres de
Montréal en 72 heures

300 effectifs terrain et 35 collaborateurs a travers
le monde

193 pays représentés | 1 200 convives

Création du musée du futur de Dubaien 7
semaines et décor fait a la main

Mapping et vol d'avion en direct



https://www.luluevenements.com/wp-content/uploads/2023/06/Lulu%20evenements%20promo%20agence%20evenementielle.mp4




blient |
'ASSOGIATION DES FEMMES EN FIVANCE DU QUE

GALA LES TALENTUEDOES

Remise de prix incontournable du monde des finances

500 convives
Prise en charge globale depuis 2009

Production de capsules vidéo des lauréates
(scénarisation, interviews et motion design)

Création de contenu engageant

Scénographies et concepts differents chaque année

Des maitres de cérémonie de renoms pour inspirer et
engager les invités



https://luluevenements.com/evenements/association-des-femmes-en-finance-du-quebec/
https://luluevenements.com/evenements/association-des-femmes-en-finance-du-quebec/
https://luluevenements.com/evenements/association-des-femmes-en-finance-du-quebec/
https://luluevenements.com/evenements/association-des-femmes-en-finance-du-quebec/
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Client
CORPORATE DAY

500 convives des quatre coins du monde

Logistique complete: transport, hébergement,
Inscription

Utilisation d’une application mobile

Service de concierge sur 24 heures
d’événement

Matinée : Kick off sales

Apres-midi : team building
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Soirée de gala




7

%
L]
[
<
Z
=
L
D




v 4

)
0
Z
O
L
L
O
LLI
LLI
=
LLI
—

Client
FONDATION Y DES FEMMES

Création d’un plan de partenariat

Une salle gala et deux salles connexes pour
activités

Emphase sur 'authenticite, la rencontre et
I'numain-es

Réinventer la formule gala / collecte de fonds
Activités de réseautage reimaginées pour

favoriser des échanges « organises »
(panélistes et speedating)

Impact des témoignages de femmes via leur
diffusion par des casques d'ecoute individuels
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blient o
AR TRANSAT | LFVOL DU PERE NoE

Six editions avec Transat pour la Fondation
Réves d’enfants

Les enfants atteints d’'une maladie et leurs
familles sont invités a trouver le Péere Noél au
Po6le Nord

3 événements en simultanés dans 3 villes
différentes (Montréal, Toronto et Vancouver)

Divers activités ludiques pour amuser les
enfants a la porte d’'embarquement




LEVEE DE FONDS

Gn l'ap
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Glient
JURIPOP

Banquet de bienfaisance

|déation et intégration originale des
commanditaires

Transposer les valeurs de Juripop
L’équité au moyen de plats a partager
| ’accessibilité favorisée par la proximité

avec les orateurs sur 4 scenes plutot
gu’'une
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V4

LEVEE DE FONDS




blient |
S0 EROSE EN PLAQUES POUR TOQUE

Collecte de fonds : projet clé en main

Sous une thematique « néon » les mots
porteurs de la SP : Action, Impact et
Audace trouvent leur place

Activation témoignages pendant le cocktail
sous forme de vidéos et casques d’écoute

Scene principale centrale pour favoriser la
proximité

Mise en scene « moderne » ; mort aux
nappes blanches
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lient
MINERAS O FER QUEREC

LANGEMENT PHASE |

Transformation totale d'un entrepoét
dans une mine de fer en exploitation
dans I'extréme nord du Québec

Scene montée dans un camion-benne
de 32.8 pieds de haut

Affretement d’avion pour la logistique
des déplacements des invités et de la
presse

Retransmission en direct d’'un
dynamitage



https://luluevenements.com/evenements/minerai-de-fer-du-quebec/
https://luluevenements.com/evenements/minerai-de-fer-du-quebec/

RASSEMBLEMENTS FESTIFS




blient
ES LS S

Organisation de la cérémonie des voeux
depuis plus de 10 ans

Noél réinventé, une blche d’'une longueur
de 10 pieds et des sapins transformeés en
robes de soirée

Surprendre chaque année

Un nouveau lieu a faire découvrir aux
convives a chaque édition

Un artiste musical qui a marqué I'année,
pour une performance surprise, attendue
de tous
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blient
NETRE

L’objectif du client : faire des
différents produits les héros de la
soirée
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Les portes sont devenues des tables Dl {fn.ﬁ TR
Les moulures des centres de table

Les charnieres, le support des
marques places

Les rosettes, des plateaux de
service
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http://www.luluevenements.com/Lulu_evenements_X_ALL_IN.mp4
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Glient
PLARINS

Lancement de produit en virtuel
Production événementielle au studio Lulu
Egérie Clarins : Laurent Duvernay-Tardif
Production de capsules vidéo

Evénement sur mesure
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LANCEMENT DE PRODUIT




blient
JABAZIN VERD

Dévoilement du magazine

Immersion totale grace a une
impression intégrale des textes sur
le sol

Présentation de la couverture du
magazine sur un ecran de 50 pieds
de haut
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Client
SOPEXA | VINS DE PROVENCE

Création d’'un kiosque sur mesure

Activation pendant la durée du festival
des Francofolies de Montréal

Une immersion en Provence le temps
d’une pause rosée

|déation et gestion clé en main
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Client
ADDENDA CAPITAL

Conceptualisation compléte de I'expérience
client, de la création a la livraison
personnalisée des repas et cadeaux

Démonstration culinaire privee par David
McMillan du restaurant Joe Beef

Utilisation d'une plateforme interactive
permettant un réseautage organise entre
les invités

Un événement créatif pensé pour
impressionner, notamment grace a une
expérience VIP

’7

75 participants via une plateforme
guébécoise
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EVENEMENT VIRTUEL
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Client
IERA CAPITAL

Retransmission live

Prise de parole en Vmix
1 maitre de ceremonie
12 intervenants en direct
2 studios

650 participants a travers le monde

1 régisseur genéral et plateau

’7

15 personnes en régie
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Client
CAAND MANUFACTURIER

Evénement 100% virtuel avec retransmission
pancanadienne

Evénement créatif pensé pour engager un audimat
en periode de pandémie a la maniere d'une
production Netflix

Les plans stratégiques des différents départements
de l'entreprise déclinés sous les themes de Mad
Men (Marketing), Suits (Légal), Queen's Gambit
(pour déeterminer les stratégies a venir), etc.

3/4 de I'événement pré-enregistré sous forme de
capsules vidéos

|deation et gestion clé en main
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Client
PRESTILU

Organisation du rassemblement annuel
des équipes vente et marketing

Réinterprétation des codes de Netflix pour
’événement

Création de 6 décors de films pour la
réalisation de 6 courts-métrages par les

employés de Prestilux

Remise de prix inspirée des Oscars

PRESTILUX



% PRODUCTION |
Il DIRECTOR__
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Client
CARDA WORLD

Accord mets et vins

Un circuit de 4 galeries d’art
contemporaines

Activité team building culturelle
épicurienne

Cet atelier a favorisé la collaboration,
la communication et le partage
d'idées dans un environnement
détendu et stimulant

N




L5 NOUS ONT FAIT GONFANGE

SOPEXA

HOPSCOTCH GROUPE

entertainment@

'I' ALSOCLATION DES FIMMIS [N FERANCE DU SUEBLC
ASSOCIATION OF QUEBEC WOMEN IM FINANGE

L'ART DE LA FORME

MONTREAL

1 =g s N
i C E N I p E
SOC[été de Unized Arobs Emircges
comptables professionnels agrées
| E—

e s
MALLETTE  GARDANORLD =itz §

=

FONDATION Y DES FEMMES ’
WV ewens viciaiion SCALE|Al — transat

GUERLAIN Desjardins PRESTILUX acapemy Y AcaDEmIE
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Heconnaissance et recommandation

d%«oﬂwq I/l’/ﬁ y

"

Even t‘f!awamc

2023
WINNER

Agence gagnante e la catégorie
"Best Corporate Event $360,000+
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LULU |

« La pandemie a oblige la plupart des organisations a repenser la facon de faire
de I'événementiel. A I'OTIMROEPMQ, nous devions trouver le meilleur moyen
d'assermenter nos nouveaux gradués de la profession en virtuel, dans un court
délai, tout en leur offrant le moment solennel que mérite cet important moment
de leur vie. Mona Menassa et I'équipe de Lulu Evénements ont su relever le défi et
trouver des solutions pour chaque situation complexe rencontree. Merci de votre
implication, de votre professionnalisme et de votre support ! »

evenemen

F

Maude Bujeault Bolduc

Directrice des communications

@
*--...«’ Crdre des technologues
dans en imagerie meédicale,
en radio-oncologie et en
=

électrophysiologie médicale
du Quebec

1941 2021

N

spheremedia

N

Montreal, le 7 janyier 2022

Objet : Recommandation de Mirella Di Blasio et de 'agence Lulu evenements
Madame, Monsieur,

Je travailie avec Feguipe de Lulu evenements depuis de nombreuses annees deja. Motre collaboration 2
commence en 2012, 3 l'epoque oU je travaillals chez Transat et que nous organisations annueliement le Vol du
Pare No&l en collaboration avecls Fondation Réves denfants. J ai eu de nouveau la chance de fravailler avec
Mirella Di Blasio et son équipe en 2021 pour 13 seirée de fin d'année de Sphere Madia qui fut unanimement
declares un succes |

L equipe d2 Lulu se distingue par son sens créatif, 53 rigueur et 5a capadie d'adapiation. Dans le c3s de notre
evenement 2021, Mirelia et son égquipe ont su nous guider dans la conceplion de nofre evenement jusou'a I3
realisation le soir meme. le fout dans un coniexde bien particulier qu'est celui de 12 pandemiz dans laguelie nous
sommes plonges depuis 2020

Jai eu Ia chance de cotoyer plusieurs membres de I'equipe de Lulu au 7l du temps, auiani Mirefia Di Blasio que
des chargés de projets et coordonnateurs. Peu imporie 13 personne avec qui j ai travaile, je peux afiitmer que
tous les membres de Peguipe ont des gualites communes - professionnalisme, efficzdite, polyvalence, en plus
d'etre fous uitra sympathiques

C'est donc, pour foutes ces raisons, que je recommande sans aucune hesitation Lulu evénements 2 quicongue
souhaiterait ulfiser ses services pour l'organisation et la coordination d'un évenement.

Veuillez agréer Madame, Monsieur, mes salutations distinguées

Directrice, Communications ef Marketing
Sphére Media
mcsavand@spheremedia.ca
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bertificats de reconnaissance

iz allglhlla olella {iall ‘\.\S(

GENERAL CIVIL AVIATION AUTHORITY “"-"-; .

Certificate of Appreciation

This certificate is awarded to
Mirella Di Blasio
Lulu Events

in recognition of your management and inspirational leadership which was instrumental to the success of the UAE
Reception held on 28" September 2019 during the ICAO 40™ General Assembly. As the contracted event
management company, Lulu Events demonstrated a level of personalised customer care, teamwork, flexibility,
coordination and attention to dei 1l that surpassed expectations. The professional an/' passionate approach of your
team turned our wishes into real ties and resulted in a truly stunning and memorable 2vent that showcased the best

o -”TE UAE. —e
/ /f.’?::;—)‘-‘f R
= )‘f’\rl"'mﬁf-.fd\‘\
f‘%‘t -E-_';II'
Ismaeil Mohammed Al Blagshj a

. . Cn Vs .J'./:f;‘ /i
Assistant Director General’Z, Pond e
§_an & =TI R
Aviation Safety Affairs Ll

General Civil Aviation Authority

Montreal, February 28th, 2022

Lulu Evenements Inc.

311-43%98 Boul. Saint-Laurent
Montreal, Qc
H2W 125

2021 Best Supplier Recognition

Dear Lulu Evenements Inc.,,

As we move faster towards our goal of creating for all our stakeholders, it is
essential that we continue to work with top class suppliers like you who want to embark on this
journey with us and help support the evelution of our business.

As a valued partner of T ‘s, you have contributed significantly throughout
the year and demonstrated your commitment by taking on new challenges and driving us forward
all while upholding our values and culture.

I am delighted to inform you that Lulu Evenements Inc. has been chosen as one of

Top Suppliers, for making significant contributions to advancing and
supporting our key initiatives, while always meeting our needs in a fast and efficient manner. You
were resilient, selution eriented, went above and beyond to provide new, creative & innovative
ways to communicate our strategy and key messages.

On behalf of .. I thank you and your team, for your commitment to our
business as we seek to capitalize on the opportunities that are transforming our industry.

Looking forward to continuing to work together and be part of the change for

Yours sincerely,
|

| L_ﬁ YW 'k



Qi est Lulu ?

© Jo Ham

Notre mascotte, distributrice de bonheur !

Dans certaines cultures, le lapin est un symbole d'abondance et de travall.
Dans la culture de Lulu, méme histoire ! C'est un peu notre porte chance,
il apporte avec lui, ce petit grain de folie qu'on aime tant et on lui accorde

volontiers un capital sympathie bien merite !
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GONTAGTEZ NOUS

[ULU | Montréal LULU { Nice
info@luluevenements.com nice@luluevenements.com
+ old 272 1442 +33 010723333
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L’AGENCE QUI NE DORT JAMAIS !

|uli événements

Portfolio Evénementiel

2024




